
Vom Private Label zu Deutschlands erster 

Multichannel-Marke für Wäsche und Bademoden
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Agenda
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Å Wo kommen wir her?  Kurzer historischer Abriss

Å LASCANA auf dem Weg zum Multichannel-Auftritt 

Å Multichannel-Erfahrung: Zwischen 

Theorie und Praxis

Å Fazit
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Unsere Wurzeln liegen bei Otto
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Wäsche und Bademoden sind die 

erfolgreichsten Sortimente bei Otto

Wie war unsere Strategie?
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1998 Aufnahme von exklusiven Fremdmarken. Parallel 

erster Lizenzvertrag mit HIS
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Bis heute Ausbau der erfolgreichen Doppelstrategie mit 10 

weiteren Lizenzverträgen
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Å Beste Styles, beste Materialien, beste Lieferanten

Å Beste Flächen im Katalog

Å Beste Fotomodelle und Locations

Å Premium-Preispositionierung

2001 Einführung von LASCANA als Premium-Eigenmarke 

für Dessous
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