
Italien – Fashion italia
Stefano Giordano
Telefon: +39-02-80620-300
E-Mail: s.giordano@fashionmagazine.it
www.fashionmagazine.it

Tschechien/Slowakei –TextilZurnal
Vladimír Plachý
Telefon: + 420 / 270 003 950
E-Mail: plachy@con-praha.cz
www.con-praha.cz

Österreich – Österreichische Textil Zeitung
Mag. Brigitte Medlin
Telefon: +43-1-8658242-19
E-Mail: b.medlin@textilzeitung.at
www.textilzeitung.at

Ungarn – DivatMarketing
dr Anna-Maria Csaba
Telefon: + 36 / 1 / 2 46 07 86
E-Mail: info@divatmarketing.com
www.divatmarketing.com

Deutschland – TextilWirtschaft
Timo Holste
Telefon: +49-69-7595-1715
E-Mail: holste@TextilWirtschaft.de
www.textilwirtschaft.de

Deutschland/Indien – Sportswear International
Dirk Lehmann
Telefon: +49-69-7595-2664
E-Mail: Lehmann@sportswearnet.com
www.sportswearnet.com

Indien – Images Business of Fashion
Amitabh Taneja
Telefon: +91 (11) 405 250 00
E-Mail: amitabh@imagesfashion.com
www.imagesfashion.com

THE FASHION NETWORK
G E R M A N Y _ A U S T R I A _ I T A L Y _ H U N G A R Y _ I N D I A    

Il business della moda è internazionale. Sfrutta i vantaggi del Fashion Network. 
Le riviste specializzate leader del settore internazionale tessile e abbigliamento. 
 
Saremo lieti di consigliarvi.

Germania – TextilWirtschaft
Timo Holste
tel.: +49 / 69 / 75 95-17 15
E-Mail: holste@TextilWirtschaft.de
www.TextilWirtschaft.de

Germania/India – Sportswear International
Dirk Lehmann
tel.: +49 / 69 / 75 95-26 64
E-Mail: Lehmann@sportswearnet.com
www.sportswearnet.com

Austria – Österreichische Textil Zeitung
Mag. Claudia Jordan
tel.: +43 / 1 / 8 66 48-212
E-Mail: c.jordan@textilzeitung.at
www.textilzeitung.at

Italia – Fashion
Stefano Giordano
tel.: +39 / 02 / 8 06 20-300
E-Mail: s.giordano@fashionmagazine.it
www.fashionmagazine.it

Ungheria – DivatMarketing
dr Anna-Maria Csaba
tel.: +36 / 1 / 2 46 07 86
E-Mail: info@divatmarketing.com
www.divatmarketing.com

India – Images Business of Fashion
Amitabh Taneja
tel.: +91 / 11 / 405 250 00
E-Mail: amitabh@imagesfashion.com
www.imagesfashion.com
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TextilWirtschaft online

Sul sito di TextilWirtschaft gli operatori della distribuzione e dell’industria della moda possono 
trovare informazioni aggiornate in tempo reale sugli avvenimenti giornalieri relativi a questo 
comparto. News esclusive, dettagliate descrizioni delle passerelle, il più ampio “job market” 
online del settore, una vasta offerta di informazioni e la possibilità di effettuare ricerche e un ar-
chivio altrettanto ampio fanno di TextilWirtschaft online il sito più importante per tutti gli addetti 
ai lavori del fashion system, per i quali un’informazione aggiornata e attuale è fondamentale.
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Coverage in Visits:

TextilWirtschaft online è certificato IVW

Visits: 517.498*

Pageimpressions 2.426.727*

*Fonte: IVW, marzo 2011

TextilWirtschaft online partecipa  
a internet facts di AGOF.

Unique User: 180.000*

*Fonte: internet facts 2011-2, nel singolo mese

Per il report aggiornato: 
www.TextilWirtschaft.de/abrufzahlen 

Fonte: IVW
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TextilWirtschaft online

http://www.TextilWirtschaft.de/abrufzahlen


Sezioni: Homepage | News | Fashion | Business | Video

Button

Wallpaper

Standard Banner

Content 
Ad

Sky-
scraper

XXL-Banner

Formati	 Base x altezza	 Prezzo per		  Prezzo per 
	 in pixel	 4 settimane		 settimana	

Wallpaper 	 921 x 100 e	 e	 5.250,–	 e 	 1.550,– 
	 250 x 700 

Standard Banner 	 620 x   85	 e	 4.150,–	 e 	 1.180,–

Button 	 242 x   85	 e	 2.450,–	 e 	 700,–

Skyscraper  	 242 x 480 o	 e	 4.800,–	 e	 1.390,– 
	 250 x 700

Content Ad 	 300 x 300	 e	 3.300,–	 e 	 930,–

XXL-Banner 	 917 x 100	 e	 4.700,–	 e	 1.350,–

Layer o	 su richiesta	 –		  e 	 1.950,– 
piccoli banner

Video-Ad  	 su richiesta	 e	 4.400,–	 –

	

Sconto: 
Scaglioni
•	 E 	 5.000,–	 3 %	
•	 E 	 10.000,–	 5 %	
•	 E 	 15.000,–	 10 %	
•	 E 	 23.000,–	 15 %	
•	 E 	 30.000,–	 20 %	
•	 E 	 37.000,–	 25 %	

Lo sconto contrattuale ottenuto con TextilWirtschaft è 
applicabile a TextilWirtschaft digital, ma non viceversa. 
Si accetta il diritto di agenzia.

Analisi sul rendimento delle campagne: 
Su richiesta è possibile ricevere un‘analisi settimanale su 
ad-impressions, ad-clicks, clickthrough-rate, in modo da 
ottimizzare la vostra campagna.

Consegna dati: 
3 giorni lavorativi prima dell‘uscita via e-mail a: 
werbemittel@TextilWirtschaft.de.

Formati dei materiali: 
Gif, Swf, AdTags, dimensione massima dei file: 30 KB 
Specifiche per mezzi pubblicitari Swf: 
www.TextilWirtschaft.net/specification

Condizioni di pagamento:
3% sconto cassa per pagamento su fattura 
anticipata ovvero conferma d‘ordine o addebito 
entro la data d‘uscita dell‘inserzione.
2% sconto cassa per pagamento entro 
14 giorni data fattura.
Netto a 30 giorni data fattura.

Banca: 
C.C.B. n° 44896,  
intestato a Edizioni Ecomarket S.p.A. – Milano  
presso BANCA POPOLARE DI MILANO 
Ag. 0500 – Milano 
CIN S – ABI 05584 – CAB 01700 – IBAN IT22 S 05584 
01700 000000044896 – BIC BPMIITM1500
Tutti i prezzi si intendono IVA esclusa.

Layer o piccoli banner

Prezzi e formati
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Newsline TextilWirtschaft today

Tutti i giorni, puntualmente alle 17, Textilwirtschaft today invia le ultimissime sul fashion world direttamente all’indirizzo di 
posta elettronica dei professionisti della distribuzione e dell’industria del settore. E ogni sera circa 7.100 abbonati (dato fornito 
dall’editore) non vedono l’ora di leggere le “latest news”. La newsline via e-mail è a pagamento:  www.TextilWirtschaft.de/abo.

Newsflash di TextilWirtschaft today

Tramite la Newsflash gli abbonati ricevono via e-mail, in modo diretto e immediato, le notizie del giorno e gli scoop sul mondo 
della moda.

settore

40%
retail

15%
servizi

45%
industria

tessile

abbonamenti TextilWirtschaft today

carica

35%
dirigente

21%
impiegato

42%
titolare, 
presidente, A.D.

2%
altro

abbonamenti TextilWirtschaft today
Periodicità: 
Da lunedì a venerdi alle ore 17:00

Diffusione: 
Circa 7.100 abbonati online 
(dati forniti dall`editore)

Newsflash

Newsline
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Newsline TextilWirtschaft today | Newsflash di TextilWirtschaft today
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Newsline
Formati	 Base x altezza	 Prezzo per		  Prezzo per 
	 in pixel	 4 settimane		 settimana	

Button contro testata	 650 x   75	 e	 4.700,–	 e 	 1.400,–

Sponsorizzazione 	 595 x 120	 e	 3.650,–	 e 	 1.090,–

Finestra pubblicitaria 	 170 x 220	 e	 1.800,–	 e 	 530,–

Inserzione di testa  	 617 x 220	 e	 3.200,–	 e	 940,–  

Sconto: 
Scaglioni

•	 E 	 5.000,–	 3 %	
•	 E 	 10.000,–	 5 %	
•	 E 	 15.000,–	 10 %	
•	 E 	 23.000,–	 15 %	
•	 E 	 30.000,–	 20 %	
•	 E 	 37.000,–	 25 %	

Lo sconto contrattuale ottenuto con TextilWirtschaft è 
applicabile a TextilWirtschaft digital, ma non viceversa. 
Si accetta il diritto di agenzia.

Analisi sul rendimento delle campagne: 
Su richiesta è possibile ricevere un‘analisi settimanale su 
ad-impressions, ad-clicks, clickthrough-rate, in modo da 
ottimizzare la vostra campagna.

Consegna dati: 
3 giorni lavorativi prima dell‘uscita via e-mail a: 
werbemittel@TextilWirtschaft.de.

Formati dei materiali: 
Gif, Swf, AdTags, dimensione massima dei file: 30 KB 
Specifiche per mezzi pubblicitari Swf: 
www.TextilWirtschaft.net/specification

Condizioni di pagamento:

3% sconto cassa per pagamento su fattura 
anticipata ovvero conferma d‘ordine o addebito 
entro la data d‘uscita dell‘inserzione.

2% sconto cassa per pagamento entro 
14 giorni data fattura.

Netto a 30 giorni data fattura.

Banca: 

C.C.B. n° 44896,  
intestato a Edizioni Ecomarket S.p.A. – Milano  
presso BANCA POPOLARE DI MILANO 
Ag. 0500 – Milano 
CIN S – ABI 05584 – CAB 01700 – IBAN IT22 S 05584 
01700 000000044896 – BIC BPMIITM1500

Tutti i prezzi si intendono IVA esclusa.

Button contro testata

Sponsorizzazione

Finestra

pubblici- 

taria

Newsflash
Formati	 Base x altezza	 Prezzi per 
	 in pixel 	 10 uscite

Button contro testata	 630 x   75	 e	 3.500,–

Button contro testata

Prezzi e formati

Inserzione di testo

http://www.TextilWirtschaft.de/specification
mailto:werbemittel@TextilWirtschaft.de
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TextilWirtschaft App

Splash-Screen

Lo splash screen appare all‘apertura dell‘applicazione su tutto lo schermo e scompare  
dopo alcuni secondi. Lo splash screen non può essere linkato.

Formato: 320 x 416 pixel, file gif, max. 20 KB

Sticky-Ad

Lo Sticky-Ad è collocato nella parte inferiore dello schermo e resta visibile anche quando  
si fa scorrere la pagina. Lo Sticky-Ad può avere un link. 

Sezioni: Notizie e moda.

Formato: 318 x 53 Pixel, gif-Datei, max. 10 KB

Szene-Splash-Screen

Lo splash screen appare a tutto schermo all’apertura della sezione “Szene” e scompare  
dopo alcuni secondi. Lo splash screen può essere linkato.

Formato: 320 x 480 pixel, file gif, max. 10 KB

Tutti i formati:

Prezzo per 4 settimane  e 2.100,–

Sconto: 
Scaglioni

•	 E 	 5.000,–	 3 %	
•	 E 	 10.000,–	 5 %	
•	 E 	 15.000,–	 10 %	
•	 E 	 23.000,–	 15 %	
•	 E 	 30.000,–	 20 %	
•	 E 	 37.000,–	 25 %	

Lo sconto contrattuale ottenuto con TextilWirtschaft è 
applicabile a TextilWirtschaft digital, ma non viceversa. 
Si accetta il diritto di agenzia.

Analisi sul rendimento delle campagne: 
Su richiesta è possibile ricevere un‘analisi settimanale su 
ad-impressions, ad-clicks, clickthrough-rate, in modo da 
ottimizzare la vostra campagna.

Condizioni di pagamento:

3% sconto cassa per pagamento su fattura 
anticipata ovvero conferma d‘ordine o addebito 
entro la data d‘uscita dell‘inserzione.

2% sconto cassa per pagamento entro 
14 giorni data fattura.

Netto a 30 giorni data fattura.

Banca: 

C.C.B. n° 44896,  
intestato a Edizioni Ecomarket S.p.A. – Milano  
presso BANCA POPOLARE DI MILANO 
Ag. 0500 – Milano 
CIN S – ABI 05584 – CAB 01700 – IBAN IT22 S 05584 
01700 000000044896 – BIC BPMIITM1500

Tutti i prezzi si intendono IVA esclusa.

Sp
la

sh
-S

cr
ee

n 
| S

ze
ne

-S
pl

as
h-

Sc
re

en
St

ic
ky

-A
d

L’applicazione TextilWirtschaft (TW App) si rivolge a tutti coloro che lavorano nella moda. 
L’applicazione fornisce, oltre alle top news della giornata in ambito business e alle tendenze 
uomo/donna, anche le immagini degli eventi.



Condizioni di vendita

1. Si considera „ordine di inserzione“, ai sensi delle seguenti 
condizioni generali di vendita, il contratto per la pubblicazione su 
stampa di una o più inserzioni o di altri mezzi pubblicitari da parte 
di un utente pubblicitario o da parte di altri inserzionisti ai fini 
della diffusione.
2. Le date di pubblicazione, in caso di dubbio, vanno stabilite entro 
un anno a partire dalla stipula del contratto. Se nell‘ambito della 
stipula di un contratto viene concesso il diritto di richiesta di sin-
gole inserzioni, allora l‘ordine va portato a termine entro un anno 
a partire dalla pubblicazione della prima inserzione, se la prima 
inserzione viene richiesta e pubblicata entro il margine di tempo 
definito al punto 
3. Nell‘ambito di un contratto il committente ha il diritto di ordi-
nare, entro il termine stabilito, ulteriori inserzioni oltre a quelle già 
stabilite nell‘ordine iniziale.
4. I prezzi delle inserzioni sono elencati nel listino della Casa Editrice, 
in vigore al momento della stipula del contratto. Se la tariffa delle 
inserzioni cambia dopo la conclusione del contratto, la Casa Editrice 
è autorizzata a calcolare il prezzo sulla base del listino vigente al mo-
mento della pubblicazione. Ciò non vale per i negoziati conclusi con 
parti non commercianti se, tra la data di stipula del contratto e la pu-
bblicazione, non sono trascorsi più di 4 mesi. È vietato alle agenzie 
pubblicitarie e ai mediatori di pubblicità concedere al committente, 
interamente o in parte, le percentuali ricevute dalla Casa Editrice.
5. Se un contratto non viene rispettato per motivi non imputabili 
alla Casa Editrice, il committente, senza pregiudizio di altri even-
tuali obblighi giuridici, deve rimborsare alla Casa Editrice la diffe-
renza tra lo sconto concesso e quello corrispondente all‘acquisto 
effettivo. Se l‘inadempienza è dovuta a cause di forza maggiore 
nell‘ambito dei rischi corsi dalla Casa Editrice, il committente non 
ha diritto a risarcimenti.
6. Per il calcolo delle quantità accettate, le righe millimetriche del te-
sto vengono calcolate, secondo il prezzo, in millimetri di inserzione.
7. Ordini per inserzioni o per altri mezzi pubblicitari che devono 
essere pubblicati in determinati numeri, determinate edizioni o 
determinate posizioni della testata, devono giungere in tempo 
utile alla Casa Editrice, in modo che si possa far presente al com-
mittente, prima della chiusura redazionale, che l‘ordine non può 
essere eseguito nella modalità richiesta. Le inserzioni appartenenti 
a rubriche vengono  pubblicate nella rispettiva rubrica, senza la 
necessità di un accordo specifico.
8. Le inserzioni all‘interno del testo sono inserzioni che confinano 
per almeno due lati con il testo e non con altre inserzioni. Avvisi 
pubblicitari che, per la loro creatività, non siano riconoscibili come 
tali, vengono resi riconoscibili contrassegnandoli con la parola „An-
zeige“ („Avviso pubblicitario“).

9. La casa editrice, secondo i propri principi unitari, si riserva il 
diritto di respingere ordini di pubblicità, anche singole inserzioni 
nell‘ambito di un contratto, nonché ordini per inserti pubblicitari a 
causa del loro contenuto, della loro provenienza o della loro forma 
tecnica. Questo vale anche quando i contenuti violino la legge o 
normative amministrative o quando la loro pubblicazione sia in-
accettabile per l‘editore. Lo stesso vale per ordini conferiti a filiali, 
punti di ritiro o rappresentanti. Ordini per altri mezzi pubblicitari 
diventano vincolanti per la casa editrice soltanto dopo la conse-
gna di un campione e la relativa approvazione. Non si accettano 
mezzi pubblicitari che per il loro formato o aspetto possano dare 
al lettore l‘impressione di far parte del giornale o della rivista o che 
contengano avvisi pubblicitari di terzi. Il rifiuto di un ordine viene 
comunicato immediatamente al committente.
10. Il committente è responsabile per la consegna puntuale 
dell‘inserzione, di una documentazione ineccepibile o dell‘inserto. 
La Casa Editrice garantisce la consueta qualità di stampa dei titoli 
nell‘ambito delle possibilità fornite dal materiale di stampa. Se i 
materiali di stampa forniti sono visibilmente inadatti o danneggia-
ti, la Casa Editrice ne richiede immediatamente la sostituzione.
11. Il committente, in caso di stampa parzialmente o comple-
tamente illeggibile, inesatta o incompleta, che non comporti 
un errore irrilevante, ha diritto a una riduzione del pagamento 
o a un‘inserzione corretta, ma solo nella misura in cui il fine 
dell‘inserzione sia stato compromesso. Se la Casa Editrice non ris-
petta una scadenza definita per la pubblicazione o se l‘inserzione 
sostitutiva non è ancora perfetta, il committente ha diritto alla 
riduzione del prezzo o al recesso dal contratto. Si escludono dal 
diritto al risarcimento danni per mancato rispetto di crediti, per 
colpa nella stipula del contratto e per azioni illegali - in particolare 
in caso di conferimento telefonico dell‘ordine. I diritti al risarci-
mento danni per impossibilità della prestazione e mora si limitano 
al rimborso del danno prevedibile e l‘importo del pagamento da 
versare per l‘inserzione o l‘inserto in questione. Ciò non vale in 
caso di colpa grave o dolo della Casa Editrice, del suo rappresen-
tante legale e dei funzionari addetti all‘adempimento oppure in 
caso di lesione corporale, vitale o della salute. Non viene pregiu-
dicata la responsabilità della Casa Editrice per danni a causa della 
mancata conformità alle caratteristiche assicurate. Nei negoziati 
commerciali la Casa Editrice non è responsabile per colpa grave 
dei funzionari addetti all‘adempimento; negli altri casi la respon-
sabilità nei confronti di commercianti per colpa grave è  limitata 
al volume del danno prevedibile fino all‘importo del pagamento 
dell‘inserzione corrispondente. I reclami devono pervenire entro 4 
settimane dal ricevimento della fattura e del giustificativo, eccet-
tuati danni non visibili.

12. Le bozze vengono consegnate solo su espressa richiesta. Il 
committente è responsabile dell‘esattezza della bozza rispedita. 
La Casa Editrice tiene conto di tutte le correzioni di errori che le 
vengono comunicate entro la scadenza fissata al momento della 
spedizione della bozza.
13. In mancanza di particolari indicazioni sulla dimensione, il 
calcolo del prezzo viene eseguito in base all‘effettiva dimensione 
della stampa.
14. Se il committente non effettua un pagamento anticipato, la 
fattura e il giustificativo verranno spediti subito, al più tardi quat-
tordici giorni dopo la pubblicazione dell‘inserzione. La fattura va 
pagata entro il termine indicato nel listino prezzi, a partire dal 
ricevimento della stessa, se non si è concordato un altro termine di 
pagamento o un pagamento anticipato. Eventuali sconti per paga-
mento anticipato vengono concessi in base al listino prezzi.
15. In caso di pagamento ritardato o dilazionato vengono applica-
ti gli interessi di mora, nonché le spese d‘incasso. La Casa Editrice, 
in caso di ritardo nel pagamento, può rimandare l‘esecuzione 
dell‘ordine in corso fino al pagamento e pretendere un pagamen-
to anticipato per le altre inserzioni. In presenza di dubbi fondati 
sulla solvibilità del committente la Casa Editrice, anche durante 
il periodo di validità di un contratto di inserzione, è autorizzata 
a far dipendere la pubblicazione di altre inserzioni, senza tener 
conto di una modalità di pagamento concordata all‘inizio, da un 
pagamento anticipato dell‘importo e dal pagamento dell‘importo 
ancora da versare.
16. La Casa Editrice, su richiesta, invia una copia dell‘inserzione 
in allegato alla fattura. Se il modo e il volume dell‘ordine di in-
serzione lo giustificano, vengono inoltre consegnati un ritaglio 
dell‘inserzione, pagine di documentazione o numeri di ricevuta 
completi. Se non sarà più possibile reperire una copia, al posto 
di quest‘ultima verrà consegnata una dichiarazione legalmente 
vincolante della Casa Editrice sulla pubblicazione e la diffusione 
dell‘inserzione.
17. Le spese derivanti dalla preparazione di documentazioni da 
stampare e di disegni, nonché da notevoli modifiche ai modelli 
concordati inizialmente, volute e ritenute opportune dal commit-
tente, devono essere sostenute dallo stesso.
18. Avendo stipulato la pubblicazione di più inserzioni, ne deriva 
il diritto alla riduzione del prezzo in caso di riduzione delle copie 
vendute, se nella media globale dell‘anno che inizia con la prima 
inserzione non si raggiungono le copie citate nel listino, o altrove, 
oppure - se non vengono citate le copie - le copie mediamente 
vendute l‘anno precedente (in caso di riviste specializzate la diffu-
sione media effettiva). Una diminuzione della tiratura è un fattore 
che autorizza alla riduzione del prezzo se è pari a:

20% per vendite fino a 50 000 copie
15% per vendite fino a 100 000 copie
10% per vendite fino a 500 000 copie
5% per vendite oltre 500 000 copie
Si escludono tuttavia diritti alla riduzione del prezzo, se la Casa 
Editrice ha comunicato per tempo al committente la 
riduzione delle vendite offrendogli contemporaneamente la possi-
bilità di rescindere il contratto. 
19. In caso di annunci anonimi, la Casa Editrice si impegna a 
conservare e inoltrare puntualmente le offerte. Raccomandate ed 
espressi di risposta a inserzioni anonime verranno inoltrate solo 
tramite posta tradizionale. Le risposte a inserzioni anonime verran-
no conservate per quattro settimane. Le risposte che non verranno 
prelevate entro questa scadenza verranno distrutte. Documenti di 
valore verranno restituiti dalla Casa Editrice senza che però ne sia 
obbligata. Alla Casa Editrice, in qualità di rappresentante e per 
contratto particolare, può essere invece concesso di aprire le offer-
te pervenute, nell‘interesse dichiarato del contraente. Lettere che 
superano il formato standard DIN A4, come anche invii di merci, 
libri, cataloghi e pacchetti sono esclusi dall‘inoltro e non vengono 
accettati. Un‘accettazione e successivo invio possono eccezional-
mente essere concordati, nel caso che il contraente provveda al 
pagamento dei relativi costi e imposte.
20. I materiali di stampa vengono restituiti soltanto su espressa 
richiesta del committente. Qualora la Casa Editrice conservi i docu-
menti di stampa, senza tuttavia esserne obbligata, lo farà per una 
durata massima di tre mesi.
21. Buoni sconto e computi successivi di sconti vengono effettuati 
sempre alla fine dell‘anno d‘inserzione.
22. Conferme di posizionamenti valgono solo con riserva e pos-
sono essere modificate per ragioni tecniche. In tali casi la Casa 
Editrice non può essere ritenuta responsabile.
23. Gli ordini pubblicitari sono soggetti al diritto tedesco. In caso 
di procedimenti civili in negoziati con commercianti, persone gi-
uridiche del diritto pubblico o patrimoni straordinari pubblici, il 
foro competente è la sede della Casa Editrice. Se non vengono 
fatti valere diritti della Casa Editrice in procedimenti d‘ingiunzione, 
in caso di parti non commercianti, il foro competente è quello 
corrispondente alla residenza di questi ultimi. Se il domicilio o la 
residenza abituale del committente, anche non commerciante, non 
dovessero essere noti al momento della citazione o se il commit-
tente dopo la stipula del contratto dovesse aver trasferito il domi-
cilio o la residenza abituale dalla zona di applicabilità della legge, 
il foro competente sarà la sede della Casa Editrice.
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